
新文旅新文旅 15152026年6月8日星期一
编辑：于大勇组版：王新明
邮箱：yudy@stdaily.com

智能技术力推智能技术力推““票根经济票根经济””乘风而起乘风而起
▶ 本报记者 孙庆阳

本报讯 从爆款AI（人工智能）

短剧《冠军侯：霍去病》全网升温

到新锐影视企业聚力入驻，一批

原创作品接连出圈，咸阳高新区

正从短剧拍摄高地，加速走向AI
影视创作高地。

AI 赋能经典爆款短剧彰显

文化新活力。

“ 匈 奴 未 灭 ，何 以 家 为？”

2000 年前少年战神霍去病的壮

志豪情，如今正通过AI技术生动

重现。由咸阳高新区企业聚梦

悠咕打造的原创AI动画短剧《冠

军侯：霍去病》自 2026 年 2 月初

上线以来热度迅速飙升，截至目

前观众突破4000万，该剧成为现

象级爆款作品。

以正史为脉络，敬畏历史、

匠心创作，《冠军侯：霍去病》以

AI 技术还原大漠孤烟、沙场拼

杀、封狼居胥等恢弘场景，让观

众在震撼的视觉体验中感受英

雄气概与家国情怀。从剧本打

磨到AI生图、分镜渲染，高效的

创作模式背后，是咸阳高新区AI
影视技术的硬核实力，更是传统

文化在数字时代的创新表达。

这部作品不仅验证了AIGC（人工

智能生成内容）影视工业化路径

的可行性，更让“咸阳高新造”的

AI文创影响力辐射全网。

新锐力量入驻增添产业新

动能。

中国西部AI创新港，是咸阳

高新区培育数字经济、发展新质

生产力的核心载体。依托完善

的产业生态、强劲的算力支撑与

优厚的扶持政策，中国西部AI创
新港持续集聚 AI 影视领域企

业。陕西三科华誉影视传媒有

限公司（以下简称“三科华誉”）

也在此落地发展，为咸阳高新区

AI影视产业集群注入新鲜活力。

作为AI影视文创赛道的实

干型企业，三科华誉深耕AI数字

内容全产业链布局，聚焦AI短剧

定制承制、自有 IP孵化、AI电影

工业化制作、全品类广告创意制

作四大核心板块，具备广播电视

节目制作、电影发行等全品类经

营许可资质。

三科华誉秉承“技术落地 +
内容创新”双驱动理念，推出AI
喜剧《蓝星丛林圣火令》，凭借幽

默犀利的情节和深刻的寓意成

为又一爆款。入驻中国西部AI
创新港后，三科华誉依托该创

新港的 XR（扩展现实）虚拟棚、

先进算力中心等资源，持续深

耕 AI 影视领域，加强技术研发

与内容创新，与区域相关企业

协同合作、抱团发展，共同构建

“创作—制作—发行”全链条AI
影视产业生态。

咸阳五月星芒文化传媒有限

公司（以下简称“五月星芒”）深耕

微短剧领域，紧跟行业发展趋势持

续创新，打造出集内容孵化、生产

制作、运营推广、商业变现于一体

的完整业务体系。凭借专业团队

与成熟的运营架构，五月星芒实现

内容生产标准化、规模化发展，累

计推出作品200余部，全网总播放

量超50亿次，与抖音、快手、红果

等主流平台达成深度合作。

五月星芒自布局 AI 新赛道

以来，先后落地AI 漫剧、AI 真人

剧等创新业务，并积极拓展海外

剧本创作领域，借助 AI 技术优

势快速完成多语种内容创作，有

效降低跨国制作成本，高效开拓

海外市场。

从“4天拍一部”的实景流水

线，到AI赋能的数字影像创作，咸

阳高新区正加速从短剧拍摄高地

向AI影视创作高地跨越。截至

目前，咸阳高新区已吸引20多家

影视企业入驻，建成配备XR 虚

拟棚、绿幕棚、录音棚等高端设

施的制作中心，虚拟拍摄技术让部

分场景制作成本降低约30%，创作

团队可实现“拎包入住”式创作。

据介绍，下一步，咸阳高新区

将继续集聚创新资源、培育优质企

业、打造精品内容，推动AI技术与

文化产业深度融合。未来，这里将

诞生更多“爆款”，让更多人看到

“咸阳高新造”的创意与实力。

范敏敏

“我提早一天就过来了，看

演唱会之前顺道‘薅’了雁荡山

景区旅游半价票，看山山水水。”

2026年5月中旬，一张周杰伦“蜗

牛·温州”演唱会的票根，让来自

北京市的歌迷小林决定提前出

发。凭借这张票根，他不仅看了一

场周杰伦演唱会，还在雁荡山、百

丈漈景区享受门票半价优惠，他和

朋友两人合计节省费用两三百元。

近两年来，“票根经济”正从

文旅行业新概念迅速走向全域

普及。“为一场演唱会奔赴一座

城”已成为不少年轻人的消费新

常态。原本一次性消费的瞬时

热度正通过票根这一载体，串联

起整座城市的餐饮、住宿、休闲

娱乐等多元业态。

缘何成为新“风口”

“以前文旅消费经常冷热不

均。”商务部国际贸易经济合作

研究院研究员周密表示，热门演

唱会、电影虽然一票难求，但游

客过去往往看完就走，这也导致

当地消费峰值集中、缺乏延续

性。“‘票根经济’本质上是要化

解这种不平衡，让流量能够变

现、持续扩散从而带动其他服务

业发展。”

“‘票根经济’源于消费者需

求变化。”携程研究院行业分析

师方泽茜分析认为，游客已从传

统的看风景转向找体验与价值

共鸣，愿意为一首歌、一场球、一

次展览奔赴一座城。携程数据

显示，长假期间异地观演订单占

比已达 70%，热门演唱会周边酒

店预订量平均上涨三成以上。

方泽茜认为，传统文旅消

费模式存在流量大、留量小等

痛点，赛事或演出的瞬时热度

往往是一次性消费，周边二次

消费占比偏低。而“票根经济”

的价值在于，将单次游览延伸为多

次消费体验从而实现从过路式出

行向过夜型停留的转变，空间维度

从单一场景向一票通全城的消

费生态拓展。

美 团 此 前 发 布 的 数 据 显

示，“苏超”开赛前一周，江苏省

文旅预订量同比增长14%，“扬州

足疗”搜索量环比增长近182%。

业内人士表示，“票根经济”

成为“风口”，本质上是体验经济

在文旅场景中进一步深化。消费

者希望通过一张票根，把出行延

展成完整的城市吃喝玩乐体验。

从数据看消费延伸

票根不是静态凭证，而是动

态入口。当活动散场，那张小

小的票根，正成为点亮一座城

市“吃住行游购娱”消费热情的

重要引擎。

例如，携程从3个层面切入：

以头部 IP为抓手，打造内容即入

口的引流；以技术平台为底座，

实现票务—出行—住宿—周边

体验的完美衔接；以当地文化为

融合点，挖掘地域特色 IP。基于

此，携程推出音乐文旅 IP，在哈

尔滨冰雪大世界成功打造跨年

演唱会。

在赛事活动中，消费外溢更

加显著。美团数据显示，4月11-
12 日“苏超”扬州 主 场 比 赛 期

间，当地洗浴订单交易规模同

比增长近六成，足疗订单环比

增长近两成。“看苏超享扬州非

遗搓背套餐”环比交易规模增

长超四倍。从整个江苏省看，

扬州市异地用户休闲玩乐交易

环比增速位居第一。

宿迁市借“苏超+项羽”话

题出圈。据了解，项王故里景

区推出 10 天免票福利后，门票

预订量比去年同期增长近 40
倍；“五一”假日期间预订量同

比增长 120%。

音乐节场景方面，美团数

据显示，“五一”假日期间音乐

节跨城消费用户中超八成在目

的地产生餐饮、休闲游玩等多

类消费。“超级银河左岸音乐

节”带动泸州市酒店民宿预订

量同比上涨 40%，“太湖湾音乐

节”带动常州市酒店民宿预订

量同比增长 8%。“应援妆”搜索

量同比增长 375%。“票根经济”

通过数字平台，将搜索、预订、

到店履约和口碑传播串联为完

整链路。

打造长效机制

“‘票根经济’要真正发挥作

用，首先必须是一个可确认的载

体。”周密认为，作为流量入口，

这 一 载 体 应 该 可 以 被 重 复 使

用。同时，要识别用户的真实需

求，而不是“有什么就强行推销

什么”。

周密坦言，当前不少地方仍

是“有什么就卖什么”。此外，不

少地方缺乏对演唱会、体育赛事

主办方的激励机制。

周密认为，应建立一套“预

判—分析—监测—回顾—改进—

优化”全流程模式，同时鼓励有效创

新，不断提升区域品牌价值。

方泽茜表示，企业的做法是

以平台之力将瞬时流量转化为

可持续的消费动能，将演唱会、

体育赛事与机票、酒店、地面体

验打包为一体化产品。

智能技术正在改变游戏规

则。据了解，携程已整合票务、

酒店、出行等资源，实现智能调

度。携程展演频道“00后”订单

占比达 30%，年轻用户占比从去

年的27%跃升至51%。

“数字技术的深度介入为

‘票根经济’升级提供了可能。”

周密认为，一方面技术赋能提供

更多经济维度、要素维度、影响维

度；另一方面降低伪造、仿冒、黄牛

等问题。但要把技术真正赋能转

化为实际利益，需要形成合力。

“政府部门要处理好‘票根

经济’的波动性，完善基础设

施和环境保障，让政策法规合

理、有效；企业则要在政府部

门引导下获得价值的长期化提

高，形成协同发展的联盟关系。”

周密说。

“咸阳高新造”AI影视爆款火出圈

陕西三科华誉影视传媒有限公司员工工作场景 咸阳高新区供图


