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"近日在北京举办#展会现场$三

星旗下的数码相机家族
,-

系列 %

#

系列%

.

系列%

/

系列和
01

系列产品

错落有致地摆放在三星展台的醒目

位置 $ 让参观者可以零距离体验这

些数码影像科技的结晶#

三星蓝调家族的主线产品
,-

系列占据了展区的黄金地段 $ 完美

融合时尚蓝调气息和专业拍摄性能

的
,-2*345

成为展会明星 # 引领卡

片相机娱乐多媒体潮流的三星
#

系

列产品也吸引了大量的眼球 $ 多款

不同颜色方案的蓝调
#2**

卡片机同

台亮相 $诠释了
62

世纪数码生活的

时尚内涵 # 在单反产品区 $ 三星

016*

成为参观热点 $

016*

配备三

星 独 立 生 产 的
273*

万 像 素 高 端
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感光元件 %
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实时取景 %

多重防抖等一系列领先技术#

&
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完美映像"是三星本届展会的主题$三

星在虚拟的环境中带给参观者全面的

试用体验和细致入微的技术演示#

柯婧

三星数码相机
出击 !"#$% &'( )**+

全世界的体育盛事(((

6**+

年

北京奥运会即将到来$ 飞利浦逐点高

清结合
E&/

晶晰硬屏将以更胜一筹的

运动高清画面$ 为体育盛事带来全新

视觉体验#

对于快速运动的画面$ 液晶电视

除了要具有杰出的高清运动画面处理

技术$ 同时也要有品质卓越的液晶屏

技术来搭配# 飞利浦高清
2**4F

和高

清数码自然动感技术可大大减少运动

物体拖尾与振颤的现象$ 保证高速运动

画面的清晰流畅# 同时$

E&/

晶晰硬屏技

术具有响应速度快%色彩还原准确%稳定

性高%视角宽广%层次感强%寿命长的优

点$在性能上大大优于普通液晶屏#

飞利浦今年新推出的炫动系列液晶

电视普遍采用了
E&/

晶晰硬屏技术$并

通过飞利浦特有的逐点高清优化处理

技术驱动$使画面清晰锐利$带来真实生

动的赛场体验# 杜雅婷

飞利浦晶晰硬屏带来运动高清体验

在国产品牌看来$ 国外品牌真正的

&撒手锏' 是依靠产业链上下游打通形成

的整体优势在中国进行全方位冲击$甚至

涉嫌低价&倾销'$利用面板业务的巨额盈

利来弥补其在平板电视业务上的亏损#

国外平板电视一波又一波的价格

战$ 把国内彩电厂商逼到溃败的边缘#

&从整体战略上我们进入了国外品牌设

计的圈套'$&国外企业的目标就是通过

持续的倾销来打垮中国的彩电行业'$创

维%长虹等国内彩电厂商高管表示#

国内彩电业中!圈套"

&过去几年我们在策略上犯了错误#

首先是
6**7?6**G

年内耗式的价格战使

国产品牌失去了后劲)其次是
6**3

年后

我们片面强调要做好产品和服务来迎接

国外品牌的挑战$ 甚至寄希望于国内平

板电视上游产业链的起步#然而$从整体

战略上$ 我们进入了国外品牌设计的圈

套#'长虹多媒体产业公司董事长郭德轩

对国产品牌的市场份额下跌作如此解

释#在郭德轩看来$国外平板电视在中国

市场真正发力是从
6**3

年开始的#

在国外品牌发力前$ 国产品牌是中

国市场价格战的主角 $ 而且占据超过

HGI

的市场份额$ 国外平板电视表面上

对中国市场采取的是有针对性的价格战

及产品线的拓展$ 但这背后隐藏的却是

其巨大的产业&阴谋'#

国外品牌已触倾销!红线"

按照
JK9

有关规定$ 在正常的贸易

过程中$ 一国的产品以低于正常价值的价

格进入另一国市场$ 使得另一国国内有竞

争能力的产业受到损害的行为即为倾销#

国外平板电视在中国采取的灵活价格策略

一方面起到了抢夺市场份额的效果$ 同时

也让刚刚起步的中国主流彩电厂商平板电

视业务均出现亏损$整体份额大幅下降$从

这一角度来看$倾销&红线'已经触及#

翻阅几家国外企业
6**H

年的财务

报告可以发现$ 这些企业的平板电视业

务虽然在销售收入上取得了超过
L*I

的增长$但其平板电视业务依然亏损#目

前国外平板产品在中国的销售价已低于

其在日本%美国等地的售价#

对于国外企业的这种操作手法$创

维集团副总裁杨东文认为$ 国外平板电

视在中国的销售价格目前甚至都低于中

国品牌$ 按照国外企业的运营成本计算

这些企业都是亏损运营$ 他们的目标就

是通过持续的倾销来打垮中国彩电厂

商$他们之所以能够连续
L

年都这样做$

源于其面板业务的巨额盈利#

中国要学会运用反倾销武器
针对日本% 韩国平板电视的联合倾

销和垄断上游资源的行为$ 东方证券分

析师陈刚表示$ 日韩企业此前保护本土

市场的做法值得中国企业学习$ 中国企

业应该学会使用反倾销%反垄断的武器#

5#M@N%OM;%AC"

深圳代表处市场总监

张兵认为$ 中国彩电企业过去遭遇了太

多的反倾销$ 如今受到日韩企业的实质

性侵害$ 应该站出来搜集外资品牌联合

倾销的相关证据$ 并向商务部等有关部

门申请对国外品牌发起反倾销调查#

刘新宇

国外品牌触!红线" 国产彩电企业炮轰外企倾销

行业聚焦

业界动态

台企
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年内将获批

到大陆设第
-

代液晶面板厂

本报讯 近日获悉$我国台湾

地区将在
7

年之内批准本地平板生

产商在祖国大陆建立第
3

代液晶显

示器厂#

我国台湾地区计划在短期内批

准液晶显示器生产商在大陆设立
H

英寸以下面板生产厂$ 并在中期批

准建立第
GPG

代液晶显示器厂 $之

后将允许在大陆投资建立第
3

代液

晶显示器厂#

新科变频空调出口逆市上扬

本报讯 今年以来$新科空调

对欧美市场的出口保持上涨势

头 $同比实现
2GI

以上的增长 $出

口产品主要为变频空调# 目前$变

频空调已经占据新科海外出口的

半壁江山 $在美国 %意大利 %俄国

斯 %澳大利亚 %东南亚等地建立了

相对完善的销售网络 $ 市场份额

达到
GI?3I

左右#

对于新科变频空调出口欧美市

场的逆市上扬$ 新科空调营销总经

理徐良认为主要得益于两大因素#

一方面$自
6**2

年新科空调进入欧

美市场后$ 一直坚持以变频空调等

中高端产品为主导的贴牌加自营的

出口模式)另一方面$新科针对欧美

市场推出的新冷媒变频空调% 数码

变频一拖多等产品$ 迎合了欧美市

场消费方向的转型# 新科确定今后

参与海外市场竞争的主要手段是以

高能效%新冷媒的产品为主导$通过

提升产品的技术含量$ 实现产品附

加值的提升#

./

电子公布最新战略计划

本报讯 近日 $

.0

电子公布

最新战略计划(((成为多领域内

的跨国性企业# 为完成这一目标$

.0

电子将加大市场投资% 开展业

务重组 %完善公司体制 $并着眼全

球化标准#

.0

电子全球
!(9

南镛

表示*&

.0

电子计划在
27*

多个国

家成为最具市场潜力的国际知名

品牌 $

.0

电子希望能让用户更多

地关注产品本身$ 而不是
.0

总部

在哪个国家# '

.0

计划在未来
G

年内重新整

合业务$其中包括整合业务单位和

部门 %扩展对外并购 %参与能源开

发%提供企业之间的电子商务解决

方案等$以实现公司成长及利润提

高# 同时$

.0

期望将获得至少
2*I

的销售增长率$提升
3I

的利润率%

7

倍的资产周转率及
6*I

的资本

收益率 #

.0

期望资本收益率从

6**H

年的
2*I

提升到
6**+

年的

2GI

$并在
6*2*

年达到
6*I

#

012(!34

和汤姆逊推出

多用户三重播放系统

本报讯 日前 $

5EQ(!K-

和汤

姆逊公司开发出基于卫星的
8R4L

播放平台 $并将推出新版软件进行

量产 # 新版软件使
8R4L

支持的

5E(Q(!K-

接收数量增加一倍 $使

大型物业的安装更具性价比优势$

并可注入本地内容$ 如在系统中接

入现场娱乐视频#

8R4L

将
5EQ(!K-

的信号转

换至
E&

视频信息包$传送给可支持

E&

的
5EQ(!K-

接收器 $ 从而使

5EQ(!K-

的所有节目和服务的传

输均使用现有的建筑内置线路# 该

系统不会对
E&K-

构成干扰$只是采

用
8R4L

技术作为一个简单的传输

平台$ 通过户内线路$ 从一个作为

&私有财产'的头端设备将卫星电视

和其他服务传送到每一用户的住

所# 另外$在支持
5EQ(!K-

标准和

高清
5-Q

接收器的同时$ 这一
E&

传输平台还将通过单一连接支持音

频%互联网和交互式服务$可捆绑三

重播放服务#

!""+#3#L*
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打开电视看电影 电视厂商涉足内容
!

本报记者 王耀翠报道

过去$ 消费者无论买什么品牌的电

视$回家后收看到的节目都一样)如今$

这样的模式即将被打破$ 人们打开不同

品牌的电视$也许看到的是不同的内容#

这就是电视厂商与内容供应商合作的新

模式#今年以来$电视厂商与内容供应商

合作的阵营越来越大$包括松下%索尼%

三星%

S9!

%创维%海尔等在内的国内外

知名电视厂商$ 在与内容供应商合作方

面都有所动作# 电视厂商与内容供应商

这种软硬结合的合作方式是解决彩电整

机利润日渐走低的创新举措#

打开电视看电影
在今年美国国际消费电子展!

!(/

"

上$ 松下展示了其与谷歌合作的开发可

收看视频网站
TUVKVW;

上的影片的电

视# 这种设备与内容融合的趋势迅速在

世界范围内扩展开来$ 家电娱乐化应用

的趋势日益明显$&打开电视看电影'逐

渐成为现实#

今年以来$除松下外$夏普%索尼%三

星等国外电视厂商纷纷宣布与网络媒

体%广电媒体%搜索引擎等内容供应商的

最新合作计划$ 夏普的计划是推出一项

让消费者可以在电视上浏览特定网络内

容的服务$ 带有这项服务的夏普电视售

价比普通电视高出
6**

美元左右) 索尼

的合作对象则是美国三大广播电视公司

之一的哥伦比亚广播公司#

&软硬结合'模式同样吸引着越来

越多国内厂商的关注#

3

月份$海尔推出

平板电视与网络服务相结合的流媒体电

视$内容搜索引擎为&海尔百度'$由多个

内容供应商提供节目源$ 如时代华纳提

供电影%音乐网站提供
8-

和音乐%网游

服务商提供游戏等#

创维近日也对酷开系列进行技术升

级$ 开发出可以直接联网下载文件的多

媒体娱乐终端系统#据介绍$用户只要将

电视接上网线$ 就可以进入创维酷开网

站$ 在后台下载海量赛事视频% 网络电

影%图片%音乐等内容$然后在前台尽情

收看#

此外$冠捷集团自有品牌
S9!

电视

也与影视数字分销商捷报网结成战略合

作伙伴$ 实现了网络内容向显示终端的

植入#凭借
S9!

全球领先的智能芯片及

捷报网的海量内容平台 $&

S9!

捷报影

院' 系列电视的用户可以自由观看捷报

网提供的包括
6**+

年新片在内的
2

万

部正版影视大片$

S9!

电视也因此正式

迈入了影院电视这一细分市场#

合作模式各不同
虽然目前已经有数十家电视厂商宣

布与内容供应商开展合作$ 为消费者提

供更多内容服务$ 但合作的具体模式却

不尽相同#

据了解$ 目前电视厂商和内容供应

商合作的模式主要有三种#一是以海尔%

松下为代表的厂商$选择与百度%谷歌等

知名门户搜索引擎合作# 这种合作模式

的优势在于$ 这些网站拥有丰富的电视

节目资源$ 消费者选择余地大# 但问题

是$由于这些网站过于强势$所以消费者

下载影片时需要按部收费$ 也就是说消

费者需要持续缴费#&这种合作不具有独

家排他性$其他企业很容易复制$这是该

模式最大的风险# ' 市场研究公司
0BX

中国行业研究与定制服务事业部总监叶

平说#

二是以创维%索尼为代表的企业$通

过控股电影网站形成&内部合作'$比如

创维投资与数码存储巨头朗科公司联合

成立酷开网$ 专门为购买酷开液晶电视

的顾客提供酷开网高清电影下载服务$

创维拥有酷开网
G*I

的股权# 索尼也是

采取与索尼旗下电影公司合作的模式#

这种模式的优势在于可以掌控网络资源

的话语权$但缺点是需要投入大量资金$

而能提供的内容却比较少#

三是选择与有一定知名度的网站合

作$比如
S9!

#据了解$作为与
S9!

合作

的条件$ 捷报网拿出了其所购买的
L

万

部正版电影中的
2 Y L

开放给&

S9!

捷报

影院'系列的用户$并且专门开设&

S9!

捷报影院'频道 $让 &

S9!

捷报影院 '系

列液晶电视用户能够欣赏到
2

万部正版

影视大片$

S9!

也通过这个频道实现对

自身产品及品牌宣传的目的#

数字电视提供契机
按照国家广电总局的规划$

6*2G

年

前我国将完成从模拟电视向数字电视转

型的所有工作# 数字时代将越来越强调

电视的互动娱乐功能$ 这也是近一段时

间许多电视厂商纷纷寻找内容供应商作

为战略合作伙伴的最主要原因#

数字时代最大的特点不是节目格式

发生了变化$ 而是用户使用习惯发生了

变化# 这一变化的主要表现形式就是互

动$简而言之就是从&看电视'变成&玩电

视%用电视'#

不过$ 目前的现状是模拟电视向数

字电视转移的工作正在进行$ 即便是数

字电视也只能提供最基本的互动功能$

所以很多电视厂商在现有的模拟电视上

添加融合内容的功能$从而达到&软硬结

合'的目的# 叶平表示*&数字时代$电视

和网络资源的融合将是铁定的趋势# '

不久前$ 国内最大的液晶面板企业

上广电集团完成重组$ 上广电旗下的两

家上市公司广电电子和广电信息进行一

次资产&大挪移'#

这次资产重组看似只是上广电在内

部将液晶面板业务搬了个家$ 实际上却

传递出一个信号(((上海
KRK?.!5

行

业将着手新突破#

核心平台形成
国内

KRK?.!5

行业并不平静#去年

下半年行业开始进入景气周期$ 长年亏

损的国内生产企业开始盈利# 国内某厂

商打算在安徽建设第
3

代液晶面板生产

线#

行业人士认为$ 平板显示属于周期

性行业$今年年末可能出现最高峰$之后

震荡又将重现$ 届时中小尺寸液晶面板

将迎来考验# 如果从今年开始兴建第
3

代以上生产线$ 建设期很可能与行业低

谷期吻合$ 当大尺寸液晶面板生产线投

产$ 平板显示行业或将迎来新的景气周

期#

在这样的行业背景下$ 上广电集团

的整合意味深长#经过资产重组$广电电

子已成为上广电集团发展
KRK?.!5

业

务的核心平台# 广电电子完成控股广电

光电子公司后$

2**I

拥有了上广电集团

第
G

代液晶面板生产线#据悉$上广电集

团兴建高世代
KRK?.!5

生产线的方案

已经获批$ 计划再造一条
3

代以上生产

线#广电电子明确主营业务定位后$这些

高世代线的筹建就有了运作平台#

上海具有发展优势
目前$ 第

3

代以上高世代液晶屏生

产线基本被日本% 韩国和我国台湾地区

企业垄断$ 国内
L

条第
G

代线生产的中

小尺寸液晶面板只能制造电脑显示屏$

其利润远不如向大尺寸平板电视供货#

随着平板电视尺寸越来越大$ 电脑屏幕

越来越宽$第
G

代线已跟不上需求#

为了占据产业高端$ 实现低端加工

到先进制造的转型$ 兴建第
3

代以上的

高世代生产线是国内
KRK?.!5

行业必

须尽快跨过的一道槛# 然而这个跨越并

不容易$专家指出$兴建
KRK?.!5

高世

代线$投资大%周期长%科技含量高%回报

巨大$同时也面临着高风险#

液晶面板生产线是
KRK?.!5

产业

链的中游和核心$ 产业链的上游是配套

材料和部件生产$下游是液晶显示器%液

晶电视等终端成品#单单一条液晶面板生

产线$没有上下游的配套$将面临成本和

市场销售的双重考验#目前$上海的
KRK?

.!5

产业链已形成雏形$ 尤其是
KRK?

.!5

的上游配套基本齐全$建成了一批彩

色滤光片%

E!

驱动% 玻璃基片%

&!Z

板生

产线$这些为将来形成产业集群%产业规

模和供应链优势提供了基础#

内地第一条第
3

代以上生产线建设

花落谁家$成为当前
KRK?.!5

行业关注

的焦点#但光建一条第
3

代线$远不是国

内
KRK?.!5

行业的目标#

KRK?.!5

行

业真正要突破瓶颈$ 生产线就必须不断

向高世代升级$还需要形成规模效应#要

扩大规模$高投入是一个难题#投资一条

第
G

代线大约
G*

亿元$ 第
3

代线需要

6**

亿元$ 第
HPG

代线至少要
L**

亿元$

此次上广电集团资产重组后诞生两大平

台$上海
KRK?.!5

行业未来的资本运作

就有了基础# 徐蒙

上广电重组核心平台形成液晶面板业或将变局

!

过去&消费者

无论买什么品牌

的电视&回家后收

看到的节目都一

样 '如今 &这样的

模式即将被打破&

人们打开不同品

牌的电视&也许看

到的是不同的内

容( 这种电视厂商

与内容供应商合

作的新模式正在

兴起&合作的阵营

也越来越大(


