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日

前发布的报告显示! 蓝光
(.(

的销售

并未因其主要竞争对手放弃
/(0(.(

标准而出现增长"

&'( )*+,-

提供的数据显示! 尽管

蓝光
(.(

主要竞争对手东芝选择了退

出!但美国市场
10#

月蓝光
(.(

的销售

额却下降了
%23

!

#45

月仅增长
#3

"

昂贵的价格让大众消费者望而却

步! 同时便利的网络下载和蓝光
(.(

片源的稀少更让消费者感觉物非所值"

互联网下载更方便
实际上 ! 在过去几年中 !

/(6(.(

和蓝光
(.(

两大阵营的较量难分高下!

互联网视频却呈现爆发式增长" 网络视

频网站数量猛增! 全世界的网民已经养

成了从网络下载视频资源的习惯"

据悉!截至
#22!

年
#

月
"

日!美国

只有不到
%"2

部蓝光影片! 而
(.(

至

少有
7

万部" 专家估计!蓝光光碟成为

主流!至少也要
56%

年" 家电专家罗清

启表示 !与数字下载相比 !蓝光技术引

以为傲的容量不再是优势 " 随着网络

存储技术的快速发展!流媒体等技术的

广泛应用!对家用碟机的取代作用正在

日益显现!将来蓝光技术可能只是作为

一套编解码系统集成到电视#电脑等终

端之中!人们完全可通过互联网看电影

等高清节目 ! 很多软件都可以播放蓝

光 #

/(6(.(

格式的电影 !因此没有必

要去购买一台价格昂贵的蓝光或者

/(6(.(

碟机"

华尔街分析师亨利$伯杰表示 !除

了互联网以外 ! 有线电视运营商以及

推广
8'9.

的固网运营商纷纷推出视

频点播服务 !依靠光纤宽带的优势 !可

以面向家庭用户推出高清电影的下载

或是流媒体点播服务 ! 这些服务相比

互联网视频 ! 对于影碟和播放机市场

的%威慑力&更大"

值得关注的是 !从长远来说 !高清

电影下载的时间有望缩短"在日前举办

的%

#22!

年
:99/

发展战略咨询会&上!

烽火科技集团总工程师毛谦透露!现在

部分省份的运营商已把现有的铜缆抽

出来换成光纤 " 江苏省电信已开始进

行光纤到户项目招标!

$

月底前江苏将

停止
;(<=

铺设"

替代
!"!

遥遥无期
&'( )*+,-

的资料显示!今年第一

季度美国蓝光
(.(

销售量锐减!今年
#

月的销售纪录已经比
>

月衰退
%?3

!

5

月仅仅回升了
#3

"

&'( )*+,-

方面认

为! 销售锐减主要是因为消费者缺乏兴

趣"

不难发现!蓝光
(.(

所处的%生态

环境&与
(.(

时代大相径庭" 现在!蓝

光
(.(

面临的挑战已不只是盗版那么

简单" 事实上!类似的遭遇在索尼身上

曾经发生过一回" 在推出随身听
@ABCD

EAF

大获全胜之后!索尼公司又推出了

新一代随身听
G(

!尽管后者的音质更

好!但因内容后继乏力 !令其在市场上

几乎无人问津" 此后不久!苹果公司推

出了支持
G'5

网络音乐格式的
H'+I

!

却因为听之不竭的海量资源而大获成

功!并畅销至今"

分析认为 !

G(

的失败是索尼公司

忽视网络下载潜在市场所付出的代价!

而同样的情形也很可能发生在蓝光

(.(

身上! 原因并非蓝光技术本身的

问题!而是其%天生&缺陷"

低价或可谋生
%去年年底我们对消费者的一项调

查显示!绝大多数消费者称他们不打算

购买蓝光
(.(

! 原因是他们原有的

(.(

仍可正常使用 !而蓝光
(.(

的价

格又非常昂贵" &

&'( )*+,-

产业分析

总监罗斯$鲁宾表示'%从最新的零售数

据来看!消费者仍坚持上述看法" &

普通
(.(

的价格不足
1??

美元!而

蓝光
(.(

的价格通常都在
%??

美元以

上"

目前!全球
(.(

市场的利润正在逐

年下滑 !

#??$

年全球
(.(

市场的利润

为
#"?

亿美元 !

#??J

年降为
#51

亿美

元!估计今年将会降为
#1%

亿美元"分析

师认为!现在
(.(

产业只能以降低售价

来促进销量的增长或维持现有的水平"

专家表示! 除非蓝光
(.(

能够降

到
#??

美元左右!大众才会考虑购买和

享受这一高科技产品 " 现在最便宜的

蓝光
(.(

售价为
5J?

美元 ! 降到
#??

美元左右可能要等到
#??7

年"

格力电器万名员工

自发为地震灾区捐款

本报讯 继格力电器向四川

汶川地震灾区捐款
!"?

万元后 !

格力人爱心不断 " 日前 !珠海格

力电器股份有限公司组织了一

场声势浩大的万人募捐活动 !在

公司董事长朱江洪 #副董事长兼

总裁董明珠的带领下 !格力电器

所有干部 # 员工纷纷慷慨解囊 !

为灾区人民献上自己的一片赤

诚之心"

此次格力万人募捐活动共

筹得善款
1??

多万元 " 截至目

前 ! 格力电器共向灾区捐款近

1???

万元"据悉!除格力电器外!

格力集团总部 # 格力房产公司 #

格力港口物流公司已分别向红

十字会捐款
5??

万元 " 至此 !格

力集团已向地震灾区捐款
17??

万元" 这是格力集团历年来赈灾

捐款数额最大的一笔"

!"

集团向四川地震灾区

捐款
#$%%

万元

本报讯
=)

集团近日宣布 !

通过中国红十字总会向四川地震

灾区捐款
1J??

万元!用于当前的

紧急救援以及灾后重建"同时!

=)

集团中国地区和韩国总部员工的

捐款活动也在积极开展"

作为投资中国的跨国企业 !

=)

集团一直以 %爱在中国 &为理

念!鞭策自己承担起企业的社会

责任"

=)

电子大中华区
KLM

禹

南均表示 ' %对于发生在四川地

区的特大地震灾害给中国人民

所带来的巨大损失和伤害 !

=)

全体员工表示最真切的慰问与

痛惜 !

=)

集团也将担负企业应

尽的社会责任" &

爱普生百万捐款

助地震灾区渡难关

本报讯 日前!爱普生(中国)

有限公司决定通过中国红十字总

会! 向四川汶川地震受灾地区首

批捐款
1??

万元! 用于紧急救援

物资采购及受灾民众安置"

爱普生长期植根于中国 !已

经成为融入中国社会的一份子" 爱

普生(中国)公司总经理牛岛升表

示'%此次地震使灾区人民蒙受了

巨大的灾难! 爱普生希望通过捐

款!积极贡献自己的力量!救助灾

区人民!减少损失!重建家园" &

松下迎奥运

发布
&'()*

电视新品

本报讯 近日 !松下 (中国 )

公司在北京召开
.8LN;

新品电

视春季发布会 ! 全面参战奥运

高清大战 " 而在北京奥运会进

入百日倒计时之际 ! %

#22!

年松

下电器
.8LN; >22

天作战宣言

式&也在北京举行"

作为
#22!

年奥运会的
9M'

赞助商!松下在此次活动中全面

展示了用于奥运场馆的全套设

备和数码产品 ! 其中
.8LN;

系

列高清等离子电视成为关注的

焦点 ! 不仅
O

#

.

#

P

#

L

四大系列

数十款产品悉数参展 ! 其
#22!

年成功研发的
>"2

英寸超大型

高精细等离子电视也首次在国

内正式亮相 ! 由于采用了高达

!!%

万像素的屏幕 ! 能够实现
%

倍于全高清电视的显示效果" 随

着顶级产品的震撼登场 ! 松下

#22!

奥运年的平板电视战役由

此打响 !其中
5#

英寸与
5J

英寸

液晶电视同样得到强化与革新 !

与等离子产品一起组成了全线

:,BB /(

! 迎接奥运高清大战的

来临"

第十一届科博会上 !

=)

电子展

台人声鼎沸! 在奥运背景下为收看体

育节目量身定制的首台地面数字高清

电视
=)J2

的隆重亮相! 吸引了蜂拥

而至的人潮"

技术赢得先机

=)

手机业务的表现自去年以来

就可圈可点!今年第一季度!其市场占

有率首次超过索尼爱立信! 位居全球

第四" 随着一系列极富竞争力的新品

发布! 世界第三大手机制造商的宝座

对于
=)

来说已触手可及" 这一切成

就的取得!

=)

在技术上的优势至关重

要"

手机技术的变革已经延伸到操

作方式上 ! 消费者更倾向于简洁的

设计 # 便于掌握和个性化的使用界

面及更加便捷的操作模式"

=)

瞄准

用户需求 ! 把手机产品开发方向集

中到了能够方便地操作手机复杂功

能的触摸屏技术方面 "

#22J

年 !

=)

电子凭借普拉达 (

'N;(;

) 手机和

.HQ@RS

手机在世界手机市场掀起了

%触摸 &热潮 !取得了令人惊叹的市

场成功" 被众多消费者所钟情的%触

摸屏&手机已深深的印上了
=)

技术

创新的烙印"

科博会上!

=)

展示了其全线手机

产品"

#22!

年
=)

电子将乘胜前进!凭

借改换消费者固有使用模式的革新性

触摸手机抢得市场先机! 带给消费者

更好的消费体验"

家电更添艺术

对
=)

电子来说! 科技已不再是

一个音符! 而与设计形成了相互融合

的变奏曲" 科博会
=)

展台上!赋有艺

术气息的家电产品为消费者展现出前

所未有的创新工艺魅力"

从市场需求来看! 消费者对家电

产品的关注焦点已经逐渐开始从功能

向外观迁移" 面对市场变化!

=)

电子

率先推出了%家电家居化&的概念!以

创新性的设计理念引导了一场家电制

造的变革"

以
=)J2

为代表的数字高清电视不

仅在外观设计层面精雕细琢!更把外观

设计当作与消费者沟通的语言!让高清

电视真正融入到了高品质的生活之中*

=)

冰箱高雅而独特的外形设计充分展

示出消费者的自我个性和创意!体现出

家电产品从功能化向家居化的提升*

=)

空调上彩色钢化玻璃面板设计搭配
=)

独有艺术花纹!再加上镶嵌其中的施华

洛世奇水晶!使用户的居室更加璀璨靓

丽!艺术气质倍增"

理念引导发展

技术与设计完美融合! 今天的
=)

正在为消费者贡献着更加时尚而便捷

的产品"

在中国!

=)

电子的目标是以满足中

国消费者需求为导向!利用创新的精神

和手段! 打造最受中国人喜爱的企业"

从产品开发#设计!到事业模式#市场策

略及企业的各项制度# 人才等方面!更

加贴近市场需求!创造趋势 !为中国消

费者带来最合适的选择与最舒适的体

验"

#22!

年北京奥运会为中国市场带

来了巨大的商机!

=)

在科博会上展现出

的创新时尚风暴仍在继续" 人们有理由

相信!

=)

电子在融入时尚#科技#艺术等

诸多创新%因子&后!将更具活力 #更加

充满魅力! 也将更好地把握住奥运商

机#中国商机" 耀翠

!

莉莉

近两年!洗净度成为洗衣机企业热

推的新概念!而新品中所采用的洗净技

术更是五花八门! 诸如 %双动力&#%蒸

汽洗&#%雾态洗&#%泡沫净 &等 !但目前

仍有消费者反映新买的洗衣机洗不干

净衣服" 专家表示!造成这一问题的原

因在于产品的洗净均匀度差" 据悉!洗

净均匀度标准目前正在制定中!未来将

会列入即将修订的洗衣机国家标准"

全国家用电器标准化技术委员会

清洁器具分会秘书长鲁建国表示!洗衣

机洗不干净衣服其实就是洗衣机的洗

净均匀度存在问题" 但遗憾的是!依据

现在的国家标准!还不能对洗衣机的这

一性能提出要求及进行检测"

#22%

年
5

月
>

日 ! 家用电动洗衣

机国家标准实施 " 该标准规定了几个

主要性能项目+++洗净比# 用电量#用

水量#噪声#含水率 #无故障运行 !并对

这几个项目实行分等分级" 近年来!市

场上相继出现了许多
";

甚至是
$;

的

产品"

中国家用电器研究院综合检验部

副主任宋力强指出!企业在追求这
$

个

指标达到
;

级的同时 ! 忽略了另一个

非常重要的项目+++洗净均匀度"洗净

均匀度指洗衣机在洗涤过程中能够达

到的均匀程度 " 虽然目前还没有标准

正式提出这一概念! 但是不可否认!这

是一个非常重要的指标"

一台好的洗衣机应该将其额定负

载洗干净!也就是应该将洗净度和洗净

均匀度保持在一个合理的范围内 !因

此!洗净均匀度的概念提上议事日程"

目前家用电动洗衣机标准修订的

前期准备工作正在有序进行!全国家用

电器标准化技术委员会清洁器具分会

已经委托国家家用电器质量监督检验

中心进行洗净均匀度的数据搜集工

作! 标准修订起草组将在
#22!

年下半

年成立" 届时!国家家用电器质量监督

检验中心会将增加洗净均匀度的提案

提交起草组专家讨论 ! 起草组将根据

该提案组织企业和检测机构进行验证

试验" 预计修订稿将在
#227

年上半年

审定!

#227

年下半年报批"

作为衡量洗衣机洗净性能的一个

重要指标 ! 洗净均匀度的引入能够更

加科学 # 全面地反映洗衣机的洗涤效

果! 对于规范市场行为具有重要意义!

将是今后洗衣机发展的一个方向 " 洗

净均匀度标准的制定 ! 对于提高我国

洗衣机产品的整体质量 # 保护消费者

的合法权益 # 增强我国洗衣机产品的

国际竞争力将起到积极的促进作用"

!"电子科博会上
展现创新时尚

洗衣机标准修订有序进行 +%%,年报批

近日!以康佳为代表的国产品牌再次

发起平板电视普及风暴"据康佳多媒体营

销事业部总经理穆刚透露!延续%五$一&

旺季整体销售额近
"

亿元的良好势头!康

佳以
"

月
#>

日厂庆日为起点! 在全国零

售市场接连开展多场主题促销活动!围绕

主流城市运动高清大平板%普及风暴&!同

时启动地县市场的平板电视普及工程!全

面布局奥运决胜战场"

密集促销 $百日惠战%步步为营

康佳市场人士透露! 康佳将于
"

月

#>

日至
#J

日!在全国范围内开展%迎圣

火 !庆华诞 !康佳辉煌
#!

周年 &主题促

销! 除对与康佳同年同月同日生日的消

费者赠予意外的厚礼外!活动期间!在连

锁渠道购买
%#

英寸以上康佳
H0T-+*R

运

动高清液晶电视!将获赠时尚冰箱一台"

据介绍!以此次促销为起点!康佳率先打

响了奥运 %百日惠战&的系统战役'一是

围绕双休假期及欧洲杯等节假日! 展开

密集促销*二是通过%百分百关爱&终端

公益#奥运冠军签名售机等活动!让广大

消费者通过康佳
H0T-+*R

运动高清与奥

运%零距离&"

渠道下探 $平板热%惠及城乡

价格持续下降让平板电视优势尽

显!而奥运会的到来!更掀起全国地县级

城市的%平板热&!康佳等本土品牌深谙

市场节奏! 再次担纲平板电视地县普及

的主力"

据穆刚透露!自康佳制定%让更多的

人更好地看奥运&的奥运营销策略以来!

已对地县市场的平板电视普及展开专项

部署" 目前第一批
522

家地县渠道终端

门店已改造完毕! 奥运前的第二批
722

家门店改造计划正在启动"

%从产品价格#功能#外观等综合因素

看!平板电视目前已到了地县普及的成熟

阶段" &市场人士分析!

H0T-+*R

运动高清等

高端产品在地县市场同样有不小的需求

量"据悉!围绕 %黄金三月&!各大家电连锁

渠道给予了国产品牌以最大力度支持"康

佳率先与国美# 苏宁等渠道商强强联合!

展开为期
5

个月的%运动高清推广月&"

系统创新 个性化彩电消费成新热点

在奥运经济的持续影响下! 本土彩

电企业在图谋奥运市场新局势时底气十

足!凭借奥运前持续的技术积累!纷纷亮

出众多差异化精品"

据了解! 康佳近期推出的
H0T-+*R2!

珍藏版系列搭载康佳独有的%双
>#2/UV

:/(

& 技术平台 ! 在行业率先实现了

%

>#2/U

&与%全高清&两项关键指标的成

熟整合"

H0T-+*R2!

在芯片处理速度#屏幕

配置#外观工艺#多媒体性能等方面均实

现全面领先!成为高端市场上%最适合观

看奥运&的液晶电视"

在奥运会的带动下!个性化彩电也

成为消费的热点!康佳最新推出的被誉

为 %最适合都市白领女性 &的液晶电视

%运动宝贝&

$!W

!主打运动时尚概念!构

成康佳在奥运市场最具冲击力的差异

化系列* 而以奥运五环色为卖点的
EHD

FH$$!

系列同样夺人眼球!超薄机身且价

位适中! 成为众多年轻女性及儿童的卧

室新宠" 冰心

+-周年厂庆打响$百日惠战%

康佳劲掀运动高清普及风暴

!

尽管蓝光
.&.

主要竞争对手东芝

选择了退出&但
/01

月 美 国 市 场 蓝 光

.&.

的销售额却下

降了
234

&

+56

月仅

增长
17

' 蓝光
.&.

昂贵的价格让大众

消费者望而却步&同

时便利的网络下载

和蓝光
.&.

片源的

稀少更让消费者感

觉物非所值'


