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网络广告两月逾 !"#亿元 奥运赞助商或预算超支

本报讯 尼尔森旗下
!"#$%$&'()

近日发布的 !

*++,

年
-.*

月中国网

络广告市场研究奥运广告主报告"显

示#奥运会顶级赞助商 $

*++,

年北京

奥运会合作伙伴 $

*++,

年北京奥运

会赞助商
/

个级别的
/*

家广告主中

有
*+

家广告主今年
-

月份投放了网

络广告# 价值合计超过
,0++

万元%

*

月份投放网络广告的广告主减至
-1

家#总价值超过
23++

万元&

三星中国公司总部公关经理邹积

凯表示# 广告投放数字作为企业的商

业机密不可能轻易被外界获知# 统计

机构可能是通过网络广告报价获得有关

数字的#'但在实际操作中# 这种广告报

价极有可能缩水(&海尔集团负责广告项

目的一位高层人士表示#'这些网络广告

数据与实际投放数据非常不一致(&但该

人士同时表示# 相比传统的广告投放方

式#网络广告吸引了一大批网民的眼球#

'我们将继续增加网络广告投放量(&

不过# 体育业内人士认同尼尔森的

数据& 国内某知名帆船赛事组委会市场

部负责人刘开运认为# 按照某网站消息

对话框跳一次价值
2+

万元的价位计算#

这些奥运会赞助商网络广告费用与尼尔

森估算的数字应该相差不大#'现在国内

某些知名企业的赞助预算已经严重超

支(&

此前# 有体育业内人士预测国内众

多企业将为 '

*++,

年北京奥运会合作伙

伴(等闪耀头衔付出数额庞大的学费& 对

此#刘开运大胆预测#国内赞助商估计成

功率为
-+4.*+4

#

/*

家
*++,

年北京奥

运会赞助商中最终胜出的国内企业大概

仅
/.3

家& 也有业内人士表示#奥运会并

不是国内企业占领市场$ 打响品牌的最

佳途径&
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奥运经济

"

张舵
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年北京奥运会筹备工作有

条不紊地进行之时# 外部经济环境正

在经历剧烈的波动& 全球经济增速放

缓$国际油价高涨$股市疲软))这对

北京后奥运时代经济走势有何影响*

北京在后奥运时代又将如何面对这些

经济发展难题*

经济发展瓶颈凸显
尽管举办奥运会将给中国经济带

来一系列利好# 但世界经济波动以及

中国经济发展深层问题日益凸显#将

使奥运会后中国经济运行面临更加复

杂的局面&

近来#物价上涨备受关注&国务委

员马凯说# 当前物价上涨除了结构性

驱动外#土地$劳动力$资金等要素价

格以及能源$ 资源类产品价格也是趋

升的#环境损害成本过去未计入价格#

现在也要逐步计入成本# 所以成本推

动型价格上涨压力也非常大& 此外#

*++0

年中国农业经济增长仅
/:04

#服

务经济同步增长
--:24

# 都低于工业

经济
-/:24

的增长速度& 越来越多的

现象表明# 后奥运时代中国经济发展

中的深层次矛盾将日益突出# 挑战日

益凸显&

北京工商大学世界经济研究中心

主任季铸认为# 工业经济不断扩张的

中国在取得巨大经济增长的同时#资

源更加紧张#环境不断恶化#贫富差距

扩大# 付出了巨大的资源环境和社会

代价&

*++,

年中国经济将面临增长放

慢$通货膨胀双重难题#面对经济滞胀

陷阱&

*++,

年世界经济波动的可能也

在加大&

*++,

年年初参加达沃斯世界

经济论坛的
*1++

名代表普遍认为受

美国经济拖累# 今年世界经济增速将

放缓& 摩根斯坦利投资银行亚洲主管

罗奇甚至预测美国经济将出现明显衰

退#'当美国消费者遭遇麻烦时# 将会

对世界经济造成严重影响(&

作为世界工厂# 中国经济的对外

依存度在
*++,

年将进一步增强#加上

奥运会的巨大宣传效应# 将使中国经

济与全球经济更加休戚与共& 当前全

球经济失衡加剧$增速放缓%美国次级

抵押贷款危机影响蔓延# 美元持续贬

值%国际市场粮食价格上涨#石油等初

级产品价格高位运行# 这些都可能对

中国经济发展带来不利影响&

筹办奥运加速经济结构调整
面对各种发展瓶颈和难题# 我国

各地转变经济发展方式的要求更加迫

切&而奥运主办城市北京率先破题#通

过结构调整走出了以服务经济为特征

的'北京道路(&

在脆弱的环境承载能力$ 国家首

都的功能要求以及筹备奥运会的国际

责任等诸多因素作用下# 北京服务经

济的发展主线日益明朗&

*++-

年北京

服务业比重为
3-4

# 目前已经达到

0-4

&

*++3

年制定的北京'十一五(发

展规划中# 多年来一直位列第一的现代

制造业让位于现代服务业# 提出将服务

业比重提升到发达国家水平&

改革开放后# 包括北京在内的全国

许多地区都在推进结构调整# 退二进三

是历史必然# 奥运会的筹备工作有力促

进了北京经济结构调整& 北京奥运经济

研究会副会长陈剑认为# 北京在筹办奥

运会之初就提出了'绿色奥运(口号#这

对以资源消耗为代价保持经济高速增长

的中国具有非常现实的意义&

为实现'绿色奥运(承诺#北京制定

了重工业提前退出的时间表#以首钢$北

京焦化厂为代表的一批重工业先后搬

迁# 一些高耗能$ 高污染的工厂关停并

转# 腾出的土地用于引进更多的跨国公

司总部$金融$物流以及建设文化创意产

业园区&

北京经济结构的调整# 其实是完成

了增长方式转变# 北京经济发展质量得

到提升#

;<=

总量不降反升&
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年
-

月# 全国
*++2

年经济普查结果公布#由

于增加了服务业核算指标# 修正后的北

京
;<=

总量净增
2-4

#

;<=

总量在全国

的排名从之前的第
-1

名一跃成为第
-+

名#排名升幅居全国之首&

*++0

年
0

月# 国家统计局宣布#全

国
*>

个省份+不含西藏,中#只有北京完

成了
*++3

年单位
;<=

能耗降低
24

的

目标任务# 而同期北京
;<=

增长达到

-*:,4

&

季铸表示#实践证明#北京的资源使

用效率已经名列前茅& 在服务经济的发

展逻辑下# 北京已经探索出一条解决资

源瓶颈和环境压力的道路# 同时其支撑

经济发展的人才效率$ 社会效率都将在

后奥运时代迎来一个和谐的机制&

服务经济领跑后奥运经济
当一个社会以人力资本为基本要素

增长时#它就进入了服务经济时代&与农

业经济和工业经济相比# 服务经济增长

更加稳定& 理论上# 服务经济是供需平

衡的#不应出现传统经济的短缺与过剩

现象#也就不会出现以生产过剩为特征

的经济危机&

在服务经济发展逻辑下# 中国经济

当前发展的资源环境和人口难题都将

迎刃而解& 目前在中国整体服务业比重

只有
/+4

左右的大环境中#北京服务业

比重已经达到中等发达国家水平#将引

领北京后奥运经济大放异彩&

统计数据显示#

->>0

年北京服务贸

易 总 额 为
-+*

亿 美 元 #

*++3

年 达 到

/02:0

亿美元&北京服务贸易总额在全国

所占份额越来越高# 北京以全国
24

左

右的经济总量支持了全国
->4

左右的

服务贸易总水平& 这个比例充分说明北

京的服务业# 特别是服务贸易已经在全

国处于重要地位&

鉴于服务贸易对转变经济增长方

式$平衡贸易结构的重要性#我国政府已

经把服务贸易作为发展重点#提出
*+-+

年服务贸易总额达到
2+++

亿美元的目

标#意味着服务贸易每年增速在
*+4

左

右&这为北京未来利用服务业优势地位#

增强服务业的国际竞争力提供了巨大

空间&

陈剑说# 举办奥运会对一国和赛事

所在地的服务业推动最为明显& 北京正

在利用举办奥运会的机会# 发掘壮大新

的经济增长点&北京市已经确定了体育$

旅游$会展$文化创意等服务产业作为后

奥运时期新的经济增长引擎# 其中体育

和文化被置于首要位置&

北京市发改委副主任王海平表示#

北京举办
*++,

年奥运会是推动体育产

业发展的有利契机#北京鼓励外资投资

体育产业#同时加快培育体育品牌企业

集团和大型体育赛事& 从
*++0

年开始#

北京市财政每年分别投入
1

亿元# 作为

文化创意产业和体育产业发展的引导

资金&

$畅想绿色未来奥运城市之旅%

沈阳站启动

本报讯 由环境保护部宣教中心

和大众汽车集团+中国,共同发起的'畅

想绿色未来奥运城市之旅(日前走进沈

阳市#向当地中小学生和绿色学校的环

保教育工作者传递最新的环保知识和

奥运理念&

环境保护部宣教中心相关负责人

表示#希望此次活动给青少年朋友带来

科技环保概念#让孩子们在轻松愉快的

环境中学到知识#在互动体验中深入了

解'绿色奥运$科技奥运$人文奥运(理

念&

据了解#'畅想绿色未来奥运城市

之旅(是'畅想绿色未来(环境教育行动

的重要组成部分& 该活动旨在更好地利

用奥运契机提升广大青少年的环境意

识# 并为他们提供近距离体验奥运精

神$感受奥运文化的平台& 石岩

青岛完善环保生态建设体系

打造$绿色奥运%

本报讯 日前# 奥帆赛承办城市山

东省青岛市出台!青岛生态城市建设规

划"及相关环保规划#建立和完善环境

保护和生态城市建设目标责任考核管

理体系#努力打造'绿色奥运(&

*++,

年北京奥运会促进青岛环保

事业快速发展& 青岛市环保局相关负责

人介绍说#青岛的环境在这
1

年中变化

很大#对环保的投入不断增加#环保投

资额达
/*,

亿元& 青岛的
;<=

以每年

-34

的速度增长# 但排放污染物的比例

不断下降& 其中#声环境质量保持稳定#

目前青岛市区区域环境噪声平均等效

声级为
1/:/

分贝#属于良好等级& 奥运

比赛区
,

个国控监测点位昼间和夜间

噪声等效声级均达到相应标准要求#功

能区达标率为
-++4

&

北京市科委推动

奥运科技成果惠及百姓生活

本报讯 为促进奥运科技成果推

广#北京市科委近来积极开展了一系列

工作# 使百姓生活受惠于奥运科技成

果&

首先#利用奥运科技成果满足百姓

生活需求& 作为奥运科技成果#'听网(

手机软件可满足市民对奥运体育信息

的需求#其中开辟的'奥运专题(创造了

全新的互联网体验方式&

其次#利用奥运科技成果满足百姓

科技需求& 北京市科委与
,

个国家级科

研院所合作#依托北京奥运村科技园在

天体科学$地球科学和生命科学等领域

的学科优势#搭建科普教育平台#形成

了具有特色的科普教育体系&

第三#利用科技创新改善百姓生活

环境质量& 通过资源化利用#开展脱硫

石膏的综合利用#可消纳北京市电厂烟

气脱硫产生的六成以上的脱硫石膏& 在

大型公共建筑节能方面#'高效节能$低

污染天然气锅炉系统($'水泥厂和电厂

的余热余压发电(等科技成果的推广年

可节约
*/+

万吨标准煤#使北京市能源

消耗总量降低
24

& 赛京

三星发布绿色经营和

奥运宣传馆设计计划

本报讯 日前# 奥运会无线通信设

备领域全球合作伙伴及
*++,

年北京奥

运会火炬接力全球合作伙伴三星公司

为配合'绿色奥运(理念#发布以'三星

奥运宣传馆( 为中心的 '绿色三星(战

略#并宣布其绿色建筑核心设计者清华

大学栗德祥教授为三星奥运环保大使&

三星公司宣布 # 将通过经营绿色

化$产品绿色化$事业绿色化及地区社

会绿色化等全方位体现 '绿色三星(战

略& 三星中国公司将采取一系列措施贯

彻该战略# 如将
*++,

年定为绿色经营

年$新设绿色经营推进部$推举环境保

护专家和开发环保新产品等& 三星公司

计划在奥运宣传馆内更多地体现绿色

元素#包括制作一个由易拉罐$废干电

池等废弃物构成的绿色希望之树#设计

利用太阳能为手机充电的装置#运用波

纹纸充当墙面等绿色环保内容&

服务经济将领跑北京后奥运经济
面对各种发展瓶颈和难

题&我国各地转变经济发展方

式的要求更加迫切'北京通过

结构调整走出了一条以服务

经济为特征(突破资源瓶颈和

环境压力的道路&同时其支撑

经济发展的人才效率(社会效

率都将在后奥运时代迎来一

个和谐的机制'

本报讯 正在进行的奥运火炬传

递意味着
*++,

年北京奥运会越来越

近&与此同时#众多世界顶级企业与北

京奥运会融合后的黄金品牌效应日渐

凸显&

北京奥组委的市场开发工作十分

顺利#

*++,

年北京奥运会赞助企业包括

可口可乐$源讯$通用电气$强生$柯达$

中国银行$中国网通$中国石化$中国石

油$中国移动等世界和国内顶级企业&

企业通过赞助
*++,

年北京奥运

会在中国获得了强劲的发展势头& 根

据联想集团提供的数据# 通过
/

年多

的奥运营销#联想在中国市场上的知名

度上升了
-14

# 美誉度上升了
->4

#在

英国$澳大利亚等海外市场的品牌知名

度和美誉度也大幅提升&

在与北京奥组委的合作过程中#

通用电气公司不断丰富和完善整合营

销理念和管理体系& 通用电气公司北

京奥林匹克业务总裁金飞翔说-'从北

京奥运会获得的经验进一步提高了我

们的能力#使我们能够为客户提供复杂$

针对性强的解决方案# 我们已将同样模

式应用于上海世博会等重要项目& (

中国银行等国内赞助企业也利用

北京奥运会获得了巨大的发展空间 &

中国银行董事长肖钢认为 # 经过
*++,

年北京奥运会的磨砺 # 中国银行的金

融服务能力和水平将得到跨越式的全

新发展&

*++,

年北京奥运会何以蕴含如此

巨大的商业价值* 国际奥委会前市场总

监迈克.佩恩认为#这是中国经济处于高

速增长期以及奥运会首次在中国举办双

重背景下的必然结果&

一个有趣的事件是#

*++,

年北京奥

运会筹办期间#世界物流巨头
?=@

重新

回到奥运会赞助商行列&

?=@

曾连续赞

助过
->>3

年亚特兰大奥运会 $

->>,

年

长野冬奥会和
*+++

年悉尼奥运会#悉尼

奥运会后退出奥运会赞助商行列&
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重回奥运会赞助商行列# 从一个侧面反

映出
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年北京奥运会以及中国市场

对全球企业的巨大吸引力&
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公司亚太区资深副总裁赵铂利

说#中国对
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而言是一个非常重要的

市场#
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渴望通过赞助
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年北京奥

运会进一步开发这个世界上最大的潜在

市场&

北京奥组委市场开发部部长袁斌

说#一方面#奥林匹克的品牌价值不断提

升# 企业越来越意识到奥林匹克市场营

销平台的作用强大%另一方面#庞大而充

满活力的中国市场具有强大的吸引力#

高速发展的中国经济使得奥林匹克品牌

的内容更加丰富&

袁斌分析说#活力十足的中国市场不

仅使奥运市场开发获得了前所未有的成

果# 还谱写了奥运市场开发的新篇章#如

以中国庞大的互联网和手机用户为背景#

搜狐成为奥运史上首家互联网赞助商#国

际奥委会首次进行互联网和移动平台的

转播版权招标等& 这些都是继电视转播权

招标后# 奥运会在中国因技术革命而获

得的一个又一个历史机遇& 汪涌

本报讯
*++,

年北京奥运会期

间#
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辆新式绿色环保的电动公交车

将供运动员$ 记者$ 志愿者等在奥运

村$媒体村$中心场馆群乘坐&

新客车银灰色车身#座椅的摆放和

高度与普通公交车相比有所调整& 锂电

池奥运客车项目主要负责人$北京京通

客车公司总工程师助理兼技术中心主

任王砚生介绍说-'一般公交车的座椅

高度是
21+

毫米#这款电动车我们将座

椅调整到适合高个运动员的高度#而且

座椅间的间距也有所增大#方便乘客进

出& (新客车前方的座椅是面对面排放

的#中间可以并放两只轮椅&

新客车采用一排细长的长方形小

孔作为通风口&'原来的出风口对着乘

客# 容易使乘客头疼# 而且冷风不均

衡#整个车不会特别凉爽&现在改用细

长型风口#风在车窗上形成一层风幕#

将车内与车外隔开# 这样乘客就不会

头痛#而且更省电(&

司机前方有一个显示屏# 电池的

耗电量等全部信息清晰地显示在显示

屏上& 王砚生表示-'这款电动车最先

进$最核心的技术是电池和
ABC

总线

的应用&过去电池在车上充电#电流大

量进入电池的过程中存在许多危险&

现在我们在车下给电池充电# 而且在

世界上首次实现了电池的快速更换#

电池的充电$检测$维修都在车下#电

动车运行的安全性提高很多&

ABD

总

线在全国的广泛应用也是首例#它能实

现网络信息数据传输#同时对客车实时

监控& 客车发生危险时#

ABC

总线会强

制客车停止或减速运行#进一步提升客

车的安全性& (

环保节能的锂离子电动车因为造

价高$电池耗损量大#此前未得到广泛

应用&
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年北京奥运会期间#将是

世界上第一次大规模使用锂电池电动

车&奥运会结束后#这批电动车将成为

城市公共服务用车& 宋雯

本报讯 在 '科技奥运$ 绿色奥

运$人文奥运(理念的支撑下#江苏省

众多拥有自主知识产权的专利产品成

功叩开
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年北京奥运会的大门&

*++,

年北京奥运会主场馆 '鸟

巢( 首次采用太阳能电力这一绿色能

源& 由无锡尚德太阳能电力有限公司

自主研发并向国家体育场独家提供的

太阳能光伏发电系统#总投资
-+++

万

元&在'鸟巢(的
-*

个主通道安装具有

世界先进水平的太阳能光伏发电系

统#总装机容量
-/+

千瓦#对奥运场馆

电力供应将起到良好的补充作用&

为实现'科技奥运$绿色奥运(的

目标#北京
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年实施了'混合动力

公共汽车示范(项目#首批已有
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辆

混合动力公交车示范运行# 并将有数

千辆混合动力汽车服务于
*++,

年北

京奥运会& 春兰+集团,公司依托专利

产品动力镍氢电池组及其管理系统#

一举拿下该项目
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的供货合同&

江苏永益铸管股份有限公司凭

借其专利产品合金钢支架节点 $支

座#成为
*++,

年北京奥运会六大场馆

建设中该类产品的惟一供应商& 江苏

中盛光电有限公司拥有多项专利的

太阳能光伏追日发电系统近日也在

*++,

年北京奥运会沙滩排球场馆正

式并网发电& 北京奥运会游泳池$跳

水馆专用的消毒剂是由靖江康爱特

化工制造有限公司生产的优力洁牌

溴氯化物消毒剂#这是目前国内惟一

的非氧化消毒液#已获国家专利&

吴红梅

新型电动环保车助力奥运交通

江苏众多专利产品走进北京奥运

北京奥运黄金品牌效应吸引世界顶级企业!""#看点


